
R7年度 大阪府内の
商店街利用に関するアンケート調査

報告書

【スクリーニング調査】

■調査方法／インターネットリサーチ

■スクリーニング調査数／3,311サンプル

■調査期間／R7年12月５日（金）～８日（月）

■調査会社／株式会社クロス・マーケティング https://www.cross-m.co.jp/

R8年1月16日











商店街へ「行ったことはない」と
回答された方への

追加調査
【有効回答数／1,729サンプル】

【アンケート内容】

SC9
商店街へ行ったことがないのはなぜですか。あてはまる順に３位まで順位を
つけてください。

SC10
どのようなことがあれば、商店街を利用したいと思いますか。あてはまる順に
３位まで順位をつけてください。
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R7年度 大阪府内の
商店街利用に関するアンケート調査

報告書

【本調査】

■調査方法／インターネットリサーチ

■調査対象地域／大阪府

■調査対象／15歳以上の大阪府在住で商店街へ行ったことがある方

■有効回答数／1,000サンプル（年代平等取得）

■調査期間／R7年12月５日（金）～８日（月）

■調査会社／株式会社クロス・マーケティング https://www.cross-m.co.jp/

R8年1月 日



本調査対象者

■あなたの性別をお知らせください？

■あなたの年齢をお知らせください？

■あなたは結婚していらっしゃいますか？

■世帯状況（お住いの状況）を教えてください？



■あなたの職業を教えてください？



■あなたのお住まい（市区町村）をお知らせください？

次ページへつづく



■あなたのお住まい（市区町村）をお知らせください？



【アンケート内容】

Q1 あなたが商店街を利用する頻度を１つお選びください。

Q2 あなたは、商店街を訪れる時に、どのくらいの金額を使用されますか？

Q3 あなたがよく利用される商店街を１つお選びください。

Q4 大阪府商店街施策についてお伺いします。以下の取り組みについて、
当てはまるものを１つお選びください。

Q5 大阪府商店街魅力発見サイト「ええやん！大阪商店街」では、イベント情報、
商店街や周辺エリアの観光情報、万博に関する特集記事などにより、商店街の
魅力を発信しています。今年度は万博と関連した記事の発信も行っています。
これらの取り組みについて、当てはまるものを１つ選んでください。

Q6 公式ＳＮＳ（ええやん！大阪商店街）を通じて、商店街のイベント情報等を
発信しています。この取り組みについて、当てはまるものを１つ選んでください。

Q7 現在、「ええやん！大阪商店街 デジタルスタンプラリー」や「大阪御商印め
ぐり」（御朱印の商店街版）を実施中です。（１２月１５日まで）
この取り組みについて、当てはまるものを１つ選んでください。

Q8 「「商店街店舗魅力向上支援事業」の取組みにより商店街への興味が高まりま
したか。当てはまるものを１つ選んでください。

Q9 昨年１年間（令和６年）と今年１年間（令和７年）の商店街への来街頻度につい
て、当てはまるものを１つ選んでください。

Q10 あなたが商店街を利用する目的について、当てはまるものを選んでください。
当てはまるものを全て選んでください。

Q11 どうすれば商店街をもっと利用したくなると思いますか。あてはまる順に
３位まで順位をつけてください。あなたが商店街を利用する目的について、当ては

まるものを選んでください。
当てはまるものを全て選んでください。

本調査
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