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スポーツツーリズムの種類

 アクティブ

 イベント
 参加型
 観戦型

 ヘリテージ
(Hinch et al., 2014)



旅行目的としてのスポーツ

 一次的：スポーツが主目的

 二次的：スポーツが目的の中の一つ

 三次的：旅行先で偶然スポーツに出くわす

(Higham & Hinch, 2018)



サプリメンタル観光行動

 ほとんどの観光客は複数の観光行動を行う

 サプリメンタル観光行動：主目的の観光行動を
補完する副次的な観光行動

 3種類のサプリメンタル観光行動：
A) スポーツからスポーツへ（観戦→大阪マラソン）
B) スポーツから非スポーツへ（ハイキング→USJ）
C) 非スポーツからスポーツへ（百舌鳥古墳→観戦）

(Ito & Higham, 2020)
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(Ito & Higham, 2020)



大阪都市魅力創造戦略2025

フェーズ１：ウィズコロナ（緊急対策期）
フェーズ２：アフターコロナ（反転攻勢期）

KPI（評価指標）は設定しない

柔軟な対応を行う


